Inchiesta di

Alfredo Panicucci

riticare la radio, oggi, ¢ diventato di moda.
La radio & ormai un fenomeno cosi vasto,
un mezzo d’ informazione cosi legato alla vita
moderna, che le critiche hanno perso di vista
quelli che sono i veri difetti sostanziali del pro-
blema per fermarsi, di solito, sulle punzecchia-
ture marginali, sulle osservazioni infondate, sui
luoghi comuni che, per consuetudine di anni, si
vanno ripetendo senza troppa preoccupazione
di indagare se sono o non sono fondati. Si assi-
ste, cosi, a un rincorrersi, a un accavallarsi di
polemiche. Per la radio i luoghi comuni si sono
imposti basandosi sempre su alcuni temi fissi:
pubblicita, eattivi programmi, noia, brutte can-
zonette e via dicendo e non sempre la stampa
ha saputo far giustizia di questi luoghi comuni.
B accaduto cosi che, talvolta, alcuni giornali si
sono lasciati abbagliare dallo specchietto del
luogo comune, eriticando soltanto negativamen-
te, piuttosto che costruendo con i consigli e le
eritiche ragionate, con apporto di informazioni
e lo studio dei programmi radiofonici in Italia
e nelle altre principali nazioni d’ Europa e
d’America.
Il problema & complesso e le responsabilita
della R.A.IL. - come vedremo - sono immense. Le
critiche, anche severe, sono percio augurabili e

‘necessarie. Ma, prima di affrontare questo spi-

- noso e interessante problema nei prossimi arti-

coli, sara forse bene sgombrare subito il campo
di discussione, nell’interesse di tutti, dalla reto-
rica dei luoghi comuni e dalle informazioni sba-
gliate. Accade talvolta, e questo non solo in
Italia, che gli appunti siano mossi da critici ra-
diofonici alle prime armi; giornalisti, anche va-
lenti, ascoltano un programma e formulano una
opinione senza aver avuto ancora il tempo di
approfondire il problema. Si assiste, cioé, a un
fenomeno che, se trasferito in altri campi, si
attirerebbe il rimprovero di una certa superfi-
cialita. In Italia milioni di uomini e di donne
hanno diritto al « voto », ma solo pochi specia-
listi sono chiamati a spiegare all’opinione pub-
blica le cause che muovono la nostra politica
interna ed estera; e cosi i lettori di romanzi si
contano a centinaia di migliaia, e anche a mi-
lioni, ma i critici letterari - persino nei Paesi
dove i libri si stampano a milioni di copie - si
contano a poche decine., Gli esempi potrebbero
continuare. Con questo, nessuno vuole montare
in cattedra o erigersi a paladino della R.A.IL
La nostra inchiesta ha tutte le intenzioni di dire
pane al pane e vino al vino, ma si preoccupa an-
che di non scambiare vino per aceto e pane per
pastafrolla. E soprattutto vuole evitare di per-
correre i soliti binari del luogo comune; binari
che, per quanto comodi, non portano a nessuna
conclusione positiva,

Le critiche che, di solito e pill generalmente,
si rivolgono alla R.A.I. possono, per grandi li-
nee, essere riassunte in tre punti. Nel primo va

- condensata la corrente che sostiene: « La radio

€ un monopolio e ne abusa ». Il secondo appunto
dice: « La radio fa troppa pubbliciti e va quin-
di contro gli interessi dei radioascoltatori ». Il
terzo rimprovera: « La R.A.I. mette in onda dei
brutti programmi ». In queste tre critiche, come

- in ogni critica, c¢’¢ del vero e dell’inesatto. Al
. primo appunto la risposta & semplice. Forse chi

solleva questa prima eccezione non ha giusta-
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Questa nostra inchiesta sulla radio italiana vuole evitare di percorrere
i binari del luogo comune che non portano a conclusioni positive. Non
tesseremo elogi. Criticheremo senza remissione ma senza preconcetti.
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La percentuale di densita, ha subito gueste variazioni: nel 1930: 4 abbonamenti per ogni mille abi-
tanti; 1938: 23 abbonamenti per ogni mille abitanti; 1942: 42 abbonamenti per ogni mille abitanti;
1945: 38 abbonamenti per ogni mille abitanti; 1851: 72 abbonamenti per ogni mille abitanti.
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La stazione radio di Torino ha gid sperimentato
felicemente la televisione. Questa scodella & un
sistema irradiante e ricevente per ponti radio.

mente valutato che la concessione esclusiva alla
R.A.I. del servizio di radiodiffusione (con De-
creto n. 2191 del 14 dicembre 1924) e che la ri-
scossione di un canone d’abbonamento obbliga-
torio da tutti i radioascoltatori, sono le due con-
dizioni che rendono possibili alla R.A.I. di es-
sere al terzo, e forse anche al secondo posto, fra
tutte le radio del mondo. Chi ascolta attenta-
mente i programmi italiani e quelli stranieri,
pud rendersene facilmente conto. Infatti, se in
Italia non esistesse questa concessione esclu-
siva alla R.A.I. ma ci fosse una libera concor-
renza radiofonica, come in America, il radio-
ascoltatore italiano non ne sarebbe avvantag-
giato. Infatti & vero che non pagherebbe piu
un canone obbligatorio d’abbonamento alle ra-
dioaudizioni, ma le diverse societia che avessero
la gestione in Italia delle stazioni radio, dovreb-
bero pagare i loro programmi con il solo introito
fornito dalla pubblicitd. Si arriverebbe ciog¢ a
una situazione identica a quella che si riscon-
tra nell’America del Nord e nell’America del
Sud e che molti critici portano come soluzione
ideale. Pero, e qui il discorso si fa interessante,
nelle due Americhe il mercato pubblicitario &
particolarmente ricco (basterebbe scorrere le
pagine delle riviste e dei giornali, piene di co-
stosa pubblicitd, per persuadersene) e questa
favolosa ricchezza del mercato pubblicitario
americano rende possibile la vita a molte, forse
anche troppe societd radiofoniche. Ma se con-
sideriamo invece I'economia italiana, vediamo
subito che il nostro mercato pubblicitario & fi-
nanziariamente infinitamente pit debole di
quello americano; lo sforzo pubblicitario della
nostra industria sarebbe forse sufficiente a so-
stenere le enormi spese delle trasmissioni ra-
diofoniche solo in alcune regioni dell’Italia set-
tentrionale. Il che, se pud inorgoglire gli ita-

liani del Nord, mortificherebbe gran parte degli
altri abitanti della penisola, escludendoli dal
godimento delle radioaudizioni. Infatti, stando
cosi le cose, nessuna societd privata avrebbe
interesse a irradiare programmi in tutta la pe-
nisola, perché questo importerebbe un costo ec-
cessivo e, probabilmente, nemmeno la ricchezza
del mercato pubblicitario settentrionale sarebbe
in grado di affrontare tali spese. Per rendere
piu chiaro questo concetto, basta osservare le
statistiche degli abbonamenti (che rivelano an-
che le capacita d’acquisto degli apparecchi ra-
dioriceventi). Nel 1951, mentre per la Lombar-
dia, il Piemonte e la Liguria le percentuali su-
perano il 120 per mille, nel Lazio e nella Toscana
scendono a circa I’ 80 per mille, nella Campania
al 40 per mille e nella Calabria al 20 per mille.

A questo punto molti diranno: « Se I'inizia-
tiva privata, in libera concorrenza, in Italia
non & in grado di estendere i servizi radiofonici
a tutti gli italiani, perché tali servizi non se li
accolla direttamente lo Stato? », A parte il fatto
che, cosi facendo, si raggiungerebbe in modo
positivo I'abolizione della propugnata libera
concorrenza nel campo delle radiotrasmissioni,
si aprirebbe alla burocrazia il settore delicato,
perché culturale, artistico e giornalistico, della
radio. Il che vuol dire che il rimedio sarebbe
peggiore del male. Per persuadersene basta im-
maginare, seduti alle scrivanie dietro le guali
si decidono i programmi, dei funzionari statali
del tipo di quelli che ai Ministeri o alle Ammi-
nistrazioni periferiche attendono al disbrigo
delle pratiche dei cittadini. Del resto ci sono due
esempi in proposito: quello inglese e quello
francese. In Inghilterra il problema della ra-
dio & stato ben risolto col solito spirito pratico
britannico. La radio & nazionale, su di essa han-
no una alta ma diretta sorveglianza gli uomini
della cultura e i radioascoltatori pagano un ca-
none suppergill equivalente al nostro. I pro-
grammi della radio inglese sono indiscutibil-
mente ottimi; i migliori del mondo. Ma lo Stato
inglese & il meno burocratico che esista ed &
rispettosissimo delle autonomie, specie nel cam-
po culturale, come quello universitario e quelio
della radio. Inoltre lo Stato inglese non sj pone
per la radio il problema di spendere poco; si
preoccupa soltanto di spendere bene. Anche per-
ché la radio inglese non & soltanto la radio delle
Isole britanniche ma & la radio di un immenso
impero. Pure in Francia la radio & nazionale ma
il passaggio delle radiodiffusioni allo Stato ha
piuttosto sensibilmente inciso sulla bonta dei
programmi, specialmente nel campo artistico.
E, in Italia, probabilmente succederebbe altret-
tanto con scarsa soddisfazione, & evidente, dei
radioascoltatori. Anche perché se la radio in
Italia venisse gestita direttamente dallo Stato, i
suoi dipendenti diverrebbero impiegati e funzio-
nari-statali, vedrebbero le loro mercedi pauro-
samente falcidiate e, probabilmente, se ne an-
drebbero lasciando il compito radiofonico nelle
mani dei meno capaci.

La seconda critica mossa alla R.A.I. é: « La
radio fa troppa pubblicita e va quindi contro gli
interessi dei radioascoltatori ». L’osservazione,
per quanto giustificata, non e del tutto esatta.
Si dice spesso che i programmi della radio ita-
liana lasciano a desiderare e questo & senz’altro
vero perché niente & perfetto. Ma si puo obbiet-
tare che, forse, molti di quelli che sostengono
questa tesi non conoscono a fondo i programmi
radiofonici stranieri, per esempio quelli delle
due Americhe. Infatti quanti sanno, in Italia,
che le radio americane private, e senza canone
d’abbonamento e quindi sensibilissime alle esi-
genze propagandistiche degli inserzionisti, in-
dividuano come loro unica cliente la « Pubbli-
cita » e devono presumibilmente mettere in onda
dei programmi che, prima di tutto, hanno da
soddisfare i presidenti delle varie societd indu-
striali e commerciali? Con tutto il rispetto che
abbiamo per questi eminenti uomini d’affari,
c¢i permettiamo di dubitare del loro gusto ra-
diofonico e - da vecchi europei - ¢i permettiamo
di rabbrividire all’idea che in Italia improvvi-
samente certi agenti di produttori e industriali
possano, in nome della libera concorrenza, di-

Questa antenna alta 100 metri @& stata costrujta
sul Monte Penice. La nuova stazione che funziona
dal 1° gennaio trasmette il secondo programma.

ventare pilt 0 meno gli arbitri del « gusto » ra-
diofonico. La R.A.L - per fortuna e proprio per
la sua condizione di privilegio - deve preoccu-
parsi prima di tutto di soddisfare i gusti dei
suoi abbonati che sono i suoj principali clienti;
deve sforzarsi di migliorare continuamente i
propri programmi per cercare di acquistare
sempre nuovi radioascoltatori. La radio i‘alia-
na € quindi una societa (costituita con Decreto
n. 2207 del 17 novembre 1927) che vende pro-
grammi radiofonici « quasi » esclusivamente ai
radioascoltatori e deve, percid, preoccuparsi
« quasi » esclusivamente delle esigenze e dei gu-
sti dei suoi abbonati. La R.A.I. - sostengono
molti - esercitando un servizio nell’interesse
pubblico, dovrebbe perd rinunciare a ospitare
la pubblicita con grande sollievo dei suoi ascol-
tatori. L'esperienza fatta in proposito da alcune
radio straniere conferma senz’altro che i radio-
ascoltatori non scoppiano in pianto quando non
sentono piu le trasmissioni pubblicitarie. Siamo
perd pienamente d’accordo con quelli - e sono
la quasi totalita dei radioabbonati - che vorreb-
bero abolizione della fastidiosissima pubblici-
ta radiofonica. Ma non bisogna dimenticare che
la R.A.I. attraverso la pubblicita, realizza un
apporto finanziario pari a circa il 15% dei suoi
introiti generali. E percio, se la R.A.I. decidesse
di rinunciare ai guadagni che le derivano dalla
pubblicita, sarebbe obbligata, incassando que-
sto 15% in meno, o a fare delle economie abbas-
sando il valore dei programmi o ad aumentare
il canone d’abbonamento per trovare nelle ta-
sche dei radioabbonati i moltissimi milioni che
attualmente ricava dalla giustamente deprecata
pubblicita. Quindi, in definitiva, la propaganda
radiofonica dei prodotti dell'industria casearia
o dolciaria o farmaceutica, se da una parte rende
fastidioso I'ascolto al radioabbonato, dall’altra




migliora i programmi, senza aumentare I'im-
porto del canone. ]
Ma l'osservazione fatta alla R.A.I. di abusa-
-’ re della pubblicita non &, forse, del tutto esatta.
Su 890 mila minuti di trasmissione diffusi dai
tre programmi nel 1951, i «minuti pubblicitari»
irradiati (cio@ quelli occupati da comunicati a
carattere commerciale, compresi i comunicati
che precedono e seguono determinate trasmis-
sioni che, pur apparendo come « offerte » sono
costituite da un concerto sinfonico, da una ri-
vista o dalla cronaca di una partita di calcio),
sono stati di 19.528 in rete nazionale.e di 7.222
in rete locale con un apporto rispettivamente
del 3,81% in nazionale e del 2,58 in locale. Ora
! la R.A.L. per legge potrebbe cedere alla pubbli-
' citd addirittura il 10% della durata delle sue
trasmissioni giornaliere; dunque, limitandosi
rispettivamente al 3,81% e al 2,689 dimostra
di essere sensibile alla pressione antipubblicita-
ria della pubblica opinione rinunciando a una
» notevole parte del suo diritto e rendendo la pub-
blicitd accolta il meno fastidiosa possibile cer-
4 cando di lavorare di fantasia e trasformandola
in trasmissioni piu gradite, come sono appunto
' i concerti e I'attesissima cronaca di incontri di
’t’ calcio. Il fatto poi - e questo veramente insop-
portabile - che la pubblicita venga concentrata
in determinate ore di maggior ascolto puod,
forse, essere giustificato dalla considerazione
che soltanto cosi facendo la R.A.IL. puo praticare
agli inserzionisti condizioni di prezzi cosi alti
%  da realizzare il massimo guadagno col minimo
. tempo e indirizzare la grande massa della pub-
blicitad verso altri mezzi di diffusione, come la
stampa.

Si dice spesso anche che i programmi della
R.A.L sono brutti. Questa opinione, abbastanza
diffusa in Italia, rientra in quel numero di luo-
ghi comuni detti all’inizio. Il particolare curio-
so & che gli stranieri fanno lo stesso discorso
per le loro radiotrasmissioni. Una giornalista
americana ci diceva che su quindici ore di tra-
_smissione giornaliera di una stazione radio di
New York, dieci erano impiegate a far girare
il disco di una canzoncina esaltante le qualita di
una bibita dissetante e che la trasmissione di
un dramma di Shakespeare é qualche volta in-
terrotta, nei momenti di maggior tensione, per
chiedere alle ascoltatrici se hanno gia comprato
la saponetta X. Dicevamo, dunque, che gli stra-
nieri fanno lo stesso discorso per le loro tra-
smissioni e portano, come esempio da imitarsi,
proprio i programmi italiani. E non si pensi che
lo facciano perché non conoscono la lingua,
dato che prediligono i programmi musicali, In-
fatti se i programmi della R.A.I. sono scadenti
nel settore della musica leggera e delle canzo-
nette (ma d’altra parte gli ascoltatori pia at-
tivi, cioé quelli che inondano la R.A.L. con le loro
lettere di protesta, invocano particolarmente
questo tipo di programma), la colpa non pud
essere tutta attribuita alla radio. La colpa &
della musica leggera e della canzonetta che, in
Italia e all’estero, non riescono a raggiungere
sempre la decenza artistica. Nel settore della li-
rica e dei concerti i programmi italiani sono
ascoltabilissimi. Chi viaggia sa benissimo che
gli stranieri, e soprattutto gli inglesi e i nord-
europei, appena il discorso cade sul programma
radiofonico, non mancano di congratularsi con
gli italiani per i programmi operistici e con-
certistici della nostra radio. Le trasmissioni tea-
trali in prosa, in Italia, sono tecnicamente sullo
stesso livello delle migliori trasmissioni stra-
niere. Si pud solo notare che i complessi di pro-
sa che recitano alle radio inglesi e francesi sono
generalmente superiori alle compagnie di prosa
in organico alle nostre stazioni radio. Il che &
triste. Ma sj deve d’altra parte riconoscere che,
non solo alla radio ma anche sui pubblici palco-
scenici, il teatro francese e quello inglese sono
superiori al nostro che sta attraversando, e non
solo da oggi, una profonda crisi dj autori e di
attori. Nel campo piu vasto della rivista e del
varietd in genere si sente spesso ripetere che
la radio francese & piu scintillante, pin frizzan-

DANIMARCA

“Quante famiglie hanno la radio in Europa? Il grafico dimostra che mentre in Danimarca diecl fa-

m'igna’ su dieci ascoltano la radio, la percentuale scende a otto su dieci in Svizzera, a cinque su
dleo[ in Beigio! e a tre e mezzo in Italia. L'ltalia &, perd, la nazione che ha fatto passi da gigante,
negli ultimi dieci anni; essa ha Infatti, in cosl breve tempo, triplicato il numero degli abbonamenti.

segue
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LA DISTRIBUZIONE DEGLI IMPIANTI
TRASMITTENTI NEL TERRITORIO NAZIONALE

te. Questa eritica, forse un po’ troppo disin-
volta, nasce probabilmente da un ascolto par-
ziale. Di solito il radioascoltatore italiano
« prende » radio Parigi soltanto quando sa
che potra ascoltare qualche vedette francese
di valore internazionale. Se invece ascoltasse
tutte le trasmissioni di varieta e dj rivista
emesse dalla radio francese, si accorgerebbe
ben presto che anche in questo settore quella
radio non é affatto eccezionale. L’ascoltatore
italiano subirebbe la stessa delusione di chi,
abituato all'umorismo dei nostri maggiori co-
mici, capiti a uno spettacolo delle « Folies-
Bergére » o del « Casind de Paris» o del
« Concert Mayol », o, magari, del « Lido ».
Grandi scenografie lussuose, coreografie com-
plicate, ma, in quella cornice di sontuoso fu-
mo, solo una fettina, piccolissima, d’arrosto.
Tanto & vero che, se qualche vedette francese
lanciata da quelle radio (si veda l'esempio di
Line Renaud) viene a esibirsi in Italia, al-
trettanto succede per le nostre vedette radio-
foniche, Per esempio: Nunzio Filogamo, do-
po la sua famosa interpretazione di Aramis
ne « I tre moschettieri » fu chiamato per lun-
ghi mesi a Parigi; e I'anno scorso Franca
Valeri, dopo il successo della « Signorina
Snob » & stata richiesta a Parigi per il pub-
blico della « Rose rouge », dei cabarets dei
« Champs-Elysées » e di Place Pigalle. E poi
e andata in America.

Ma & nel settore giornalistico che la radio
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Come risulta da questa cartina
lJa R.A.l. ha in funzione 70
trasmettitori a onde medie, 13
a modulazione di frequenza, 9 a
onde corte per l’'interno e per
I'estero. In totale 92 trasmet-
titori con una potenza comples-
siva di milleseicentoguaranta
kW. Inoltre la R.A.l. dispone
di circuiti musicali per 17.800
chilometri in coppia e di 250
impianti di registrazione che
sono istallati nelle varie sedi.

PROGRAMMA NAZIONALE

SECONDO PROGRAMMA

TERZO PROGRAMMA

OMNDE CORTE ESTERO

italiana e forse inferiore a molte radio stra-
niere; non per colpa dei colleghi giornalisti
radiofonici. Questo difetto ¢ probabilmente
dovuto al particolare momento di transizione
attraversato dalla R.A.l. che 'anno scorso e
quest’anno, tesa alla creazione del terzo pro-
gramma eminentemente culturale, alla dif-
ferenziazione dei programmi (nazionale e
« leggero ») e alla realizzazione della tele-
visione per la prossima primavera, ha do-
vuto raccogliersi su questi obbiettivi e ral-
lentare un po’ il passo nel giornale radio. E
innegabile, pero, che anche in questo campo
la radio progredisce e le rubriche giornali-
stiche del nuovo programma (per esempio:
« La giraffa ») ne sono una prova; per giu-
dicare definitivamente questo settore sareb-
be equo attendere almeno gualche mese, ma
I'argomento del giornalismo radiofonico. &
cosi importante - anzi e il pit importante -
e percio sara trattato a parte in un prossimo
articolo.

Si dice anche, e spesso, che I'abbonamento
alla radio costa molto. Questo é forse vero, re-
lativamente alle scarse disponibiliti dell'ita-
liano medio. D’altra parte gli italiani, che per
tutti gli altri spettacoli shorsano oltre 80 mi-
liardi I'anno (statistiche della Siae peril1950)
‘per ascoltare le trasmissioni della R.A.I.spen-
dono circa sette miliardi. Ognuno dei tre mi-
lioni e mezzo di radioabbonati, infatti paga
2.460 lire 'anno per avere il diritto di ascolta-




! re tutte le trasmissioni della R.A.I. e quelle emes-
se dalle stazioni di tutto il mondo. Praticamen-
te un ascoltatore di buona volonta, e in pos-

. sesso di un ottimo apparecchio ricevente, potreb-
be stare 24 ore su 24 con l'orecchio incollato al-
T l'altoparlante. Forse impazzirebbe dopo poche
settimane ma potrebbe togliersi la soddisfazio-
ne di sfruttare pienamente il suo abbonamento.
Lasciando da parte le trasmissioni estere, limi- L =
tiamoci, per ora, a quelle italiane. Abbiamo gia ll ])]IIHO
notato che in un anno la somma globale dei mi-
nuti diffusi dai tre programmi é di 890 mila, pa-
ri a 16.833 ore. Ma poiché un ascoltatore non &
in grado dj sentire contemporaneamente tutti i
programmi, si pud immaginare che un abbona-
to, che non abbia altro da fare, possa star se-
duto davanti al suo apparecchio per un massi-
mo di 6.390 ore (il che equivarrebbe a 266 gior-
: ni consecutivi, senza riposo notturno, sui 365
' giorni del calendario). Il calcolo & facile. Se di-
vidiamo le 2.460 lire del canone d’abbonamento

RADAR

del giorno

| per il numero medio di ore ascoltabili, si ottiene
che per ogni ora di programma radiofonico ita- W
f liano, il radioascoltatore paga 38 centesimi e
| 6 millesimi dj lira. Il che & abbastanza econo-
mico quando si pensa che 'abbonamento annuo (per quattro persone)
“  aun giornale quotidiano costa 6.250 lire. E un :
4 quotidiano, anche quello fatto meglio, & sol- Prendete 6 cipolle medie, pelatele, tagliatele a meta, sezionatele strato per strato
4 tanto un giornale e presuppone nel suo acqui- cosi da formare delle scodelline che scotterete per un istante in acqua bollente
rente almeno la facolta di saper leggere e di salata; ponetele poi in un tegame leggermente unto di olio. Taglinzzate mezza

cipolla e fate rosolare con 30 gr. di burro; aprite una scatola di bue a lesso
SIMMENTHAL gr. 300, tritate la carne ed aggiungete un cucchiaio di formaggio e
uno di pane grattugiato, lasciate cuocere per 10 mi-

saper intendere cio che legge mentre la radio
¢ una macchina magica che irradia per tutti, an-

(_:he per gli a.nalfabeti, p"_lmhé non sordi,_ quasi nuti circa. Col ripieno ottenuto riempite le cipolle  [/na scatola carne
in coqt,muayqne, Conqe?tl opere commEd‘le can- gid predisposte nel tegame unto di olio. Affettate  Gjy\menthal gr. 300 L. 210
1 zoni jazz riviste notiziari novelle poesie con- finemente gr. 50 di fontina & ponetela sa ogni sin- Geipolle . . . . » 60
ferenze romanzi lezioni consulenze legali scola- gola scodellina, spalmate di burro e ponete al forno ¢, gr. di fonting . "» 50
stiche cronache d’arte e cosi di seguito. Franca- = per 20 minuti cirea. Questo piatto Sirie: foemraeetsaliam’ 00
mente, pur tenendo conto delle critiche alla qua- L appetitoso sard pronto in 40 minu- ; ¥ e
lita di certi programmi - critiche che faremo in R ti circa e costa L. 90 per persona. - 37
seguito - non si puo dire che ogni s_;ir_agolo radio- =
gzﬁﬁzfrzsﬁ‘g};go’;‘f‘g‘gﬁ; lllzsxoldﬂt?ugl?sf:;- U3\, GRATIS verra inviato a domicilio il nostro
smissioni costano alla R.A.L, in media, 15.886 T «PICCOLO RICETTARIO DI CUCINA-
lire (cifra ottenuta sommando tutti gli elementi - illustrato a colori, a tutti quelli che ne faranno
formativi del costo), e raggiungono dei massi-
mi, per le emissioni di musica operistica, di ol- r:chlesta, indirizzando a: S. A. SIMMENTHAL - MONZA
tre 61 mila lire il minuto. Un calcolo semplicis- SCATOLE DA UNA PORZIONE: grammi 200 - SCATOLE DOPPIA PORZIONE: grammi 300

simo prova che, per pagare un minuto di tra-
smissione operistica della R.A.I. devono riu-
nirsi trenta radioascoltatori e mettere insieme
i loro abbonamenti annui. E forse non bastereb-
bero, perché non bisogna dimenticare che delle

2.460 lire pagate da ogni radioabbonato come o
canone annuo, il 15, 661% va allo Stato; e alla o =
,....f-

radio resta quindi I’ 84,339%, corrispondente a

lire 2.066,28. ' Non lasciatevi sfuggire I'ultima occasione...
l_ _Ir_l conclusione si pud dire che gran parte delle .

critiche mosse generalmente alla R.A.I, - anche
se spesso giuste - non sono sempre basate su

considerazioni o dati esatti. Infattj abbiamo vi- Sono in via
sto - 0 almeno speriamo d’averlo fatto vedere -
che i programmi della radio italiana hanno poco di
| o niente da invidiare a quellj delle radio stra-
niere. E che anzi essi sono, per il momento, se- -
condi soltanto a quelli inglesi. I programmi del- esauritmento

la B.B.C:, infatti, si avvantaggiano nel terzo
programma, che & redatto in una forma molto
. pid piana pur rispettando serupolosamente la
sostanza culturale e scientifica; ma di questo il I esemulari delle ‘dae oners Taor biniiserio ob.
merito va in gran parte alla lingua inglese che & ¥ P P p : A
£, - meno antica della nostra - non sj differenzia ferte in combinazione agli ABBONATI di

molto sensibilmente in bocca al letterato, allo

scienziato e all'uomo della strada. Inoltre i pro- Epucn P i
gramml inglesi dlstanmano quelli della R.A.I. : 1952
in quanto usufruiscono gla largamente della te- COMBINAZIONE N. 1 COMBIN#Z[ONI:. N. 2

levisione. Il giorno in cui la radio italiana si e "
sara decisa a indulgere meno, nel terzo program-’ —

1 "~ ma, alla forma - dove sia possibile - guardando
molto di piu di quanto non stia gia facendo al

1. L. 5000 per 'sbb. annuale a
EPOCA e per un esemplare della

PICCOLA ENCICLOPEDIA

contenuto, e avra realizzato la tanto sospirata MONDADORI
televisione, allora - quasi sicuramente - essa (Edizione speciale riservata agli
abbonati di

potra contrastare all'Inghilterra il primato ra-
diofonico.

Appunto per portare anche noi il nostro con-
tributo al miglioramento dei programmi radio-
fonici italiani, abbiamo iaiziato questa meti- PROMESSI SPOSI
colosa inchiesta sulla radio. Non tesseremo elo- (Ediins fuorl et el
gi, dopo quanto si ¢ detto in questo primo ar- Siete ancora 1 tempo per approfittarne! vata ai soli abbonati di EPOCA)
ticolo. Criticheremo, invece, senza remissione.
Ma anche senza preconcetti.

(1 - Continua) Alfredo Panicucei

2. L. 5000 per I'abb. annoale a
'EPOCA e per un esemplare dei




